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第125届广交会召开开幕新闻发布会

[bookmark: _GoBack]4月14日上午，第125届中国进出口商品交易会开幕新闻发布会在广州广交会展馆举行。广交会新闻发言人、中国对外贸易中心副主任徐兵向与会的境内外媒体介绍本届广交会的特点、亮点和总体筹备情况。
徐兵说，今年是新中国成立70周年，是决胜全面建成小康社会关键之年。当前，全球经济增速放缓，贸易保护主义抬头，我国外贸发展面临的环境更趋复杂严峻，稳外贸工作任务艰巨。办好第125届广交会，对于推动外贸供给侧结构性改革、加快培育外贸竞争新优势、实现全年外贸稳中提质的目标任务具有重要意义。
徐兵说，第125届广交会以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的十九大和十九届二中、三中全会精神，全面贯彻落实习近平总书记致广交会贺信精神，根据中央经济工作会议和全国商务工作会议部署，坚持稳中求进工作总基调，坚持新发展理念，按照高质量发展要求，深入推进供给侧结构性改革，持续优化展览结构、提高组展质量，全面提升专业化、国际化、市场化和信息化水平，着力打造全方位对外开放平台，为促进外贸稳中提质、推动经贸强国建设和开放型经济发展作出新的贡献。
徐兵介绍，第125届广交会展览规模保持稳定，总体格局不变。展览总面积为118.5万平方米，展位总数60,651个。继续分三期举办，第一期举办时间为4月15-19日，主要展出电子及家电、照明、车辆及配件、机械、五金工具、建材、化工、能源类产品；第二期举办时间为4月23-27日，主要展出日用消费品、礼品、家居装饰品类产品；第三期举办时间为5月1-5日，主要展出纺织服装、鞋、办公箱包及休闲用品、医药及医疗保健、食品类产品。
本届广交会出口展按16大类商品设置51个展区，展位总数59,651个。品牌展位12,125个，占20.33%；一般性展位47526个，占79.67%。参展企业24,846家，第一期参展企业8,708家，第二期7,511家，第三期8,627家。
本届广交会继续在第一、三期设立进口展， 展览总面积2万平方米，共设6个产品区，展位总数1000个。共有来自38个国家和地区的650家企业参展，有10个国家和地区展团。
徐兵说，本届广交会在第124届广交会品牌展位评审和展区结构优化的基础上，继续优化参展结构，提升专业化水平，提高组展质量。一是提升组展规范化水平。全面完善广交会组展系列规章制度，积极推进组展制度建设，探索优化广交会参展情况报告指标。二是提高参展质量。执行参展企业更新率5%的规定，行业龙头企业积极参展，品牌企业达2,296家，产品更新率超过30%。拥有自主知识产权、自主品牌、自主营销网络的参展企业和高科技含量、高附加值、绿色低碳的参展产品显著增多。三是提升组展专业化水平。优化展品专区，在41个展区设置展品专区153个。
徐兵表示，本届广交会根据中国市场和海外企业的需求，全力办好进口展，发挥开放型平台作用。一是吸引境外优质企业参展，来自美国、英国、德国、日本等国家的电子及家电、建材及五金、机械设备、食品及饮料行业的众多行业标杆和国际领军企业参展。二是“一带一路”沿线企业为进口展最大参展主体，共有21个沿线国家和地区的383家企业参展，沿线企业占比达到六成。三是举办进口展国际合作交流会，以粤港澳大湾区建设规划纲要发布为契机，组织大湾区有关商务部门、外国驻穗领馆、境内外商协会、境外贸易促进机构、境外招展合作机构共谋合作商机，促进大湾区内外商务资源的融合交流。四是加大国内专业采购商邀请力度，坚持线上线下相结合，利用社交媒体和政府及行业资源，加大对各大型商超、电商平台、进口超市等专业采购团体的邀请。
徐兵介绍，本届广交会坚持“创新、专业、精准、精细”的营销和招商理念，按照专业展区和目标市场相结合的原则，精准开展全球营销推广和采购商邀请活动，努力实现采购商与会更便捷、交易更安全、收获更丰厚的目标。一是创新模式，开展全球营销。通过脸书、领英等六大国际知名社交媒体和搜索引擎进行全球推广，在全球专业媒体精准投放广告。二是开展专业精准的招商活动。结合专业展区和目标市场，因区因国施策，赴全球21个国家和地区开展宣传推广活动；在美国、欧盟、“一带一路”沿线等18个国家举办19场视频招商活动；拓展广交会全球合作伙伴计划，深化与全球71个国家和地区121家工商机构的合作；完善“参展企业、采购商邀请采购商”活动激励机制，加大对新采购商的精准邀请力度。三是整合资源，提供精细服务。加大与国际航空公司等有关机构的跨界合作力度，为采购商食住行提供更多便利和实惠；加强重要客户关系管理，提供个性化服务，提高采购商忠诚度；拓展贸易服务的形式和内容，举办供采对接活动。
徐兵说，本届广交会继续强化资讯交流服务，充分发挥多功能综合平台作用，服务外贸高质量发展。一是举办各类高端会议论坛。将组织20场主题论坛，涵盖全球贸易形势分析、贸易风险控制、设计创新、检验检测、品质控制、色彩趋势等多个领域。其中，以中俄建交70周年为契机，与俄罗斯驻穗领馆和《财经》杂志合作举办广交会（俄罗斯）国际市场论坛，探讨中俄合作商机。二是强化广交会出口产品设计奖导向作用。开展新一轮广交会出口产品设计奖评选活动，以“引导创新、树立标杆、打造品牌”为目标，以“权威、专业、公正、有效”为标准，完善评审机制，优化评委结构，评选出具有突出设计价值的出口产品，发挥标杆示范作用。三是促进地方开放型经济发展。将为30多个省市地区举办50多场形式多样的展示、产业推介和贸易对接活动，安排8个地方产业集群集中参展。四是增强设计促进贸易活动实效。来自15个国家和地区的约100家优秀设计机构参与设计展示，为参会企业提供设计服务，举办系列设计活动，助力提升中国企业和中国制造的设计水平。
徐兵表示，本届广交会继续坚持预防与现场受理两手抓，加强知识产权保护，促进创新发展。一是宣传知识产权保护理念。归纳提炼广交会知识产权保护工作的成效、经验和典型案例，营造“尊重知识、崇尚创新、诚信守法”的氛围，确保知识产权保护理念在广大参展企业中落地生根。二是健全预防机制。加强展前审核，组织企业自纠，展中涉案函告，实现各展区各环节无死角、全覆盖。三是提升专业服务水平。邀请广东省、广州市知识产权执法部门和贸易纠纷仲裁、调解专家驻会，各商协会派专员协助，保证案件处理严格规范、公平公正。四是优化办案环境。改善现场办公环境，提升投诉接待站形象和辨识度，为权利人开展维权提供便利。
徐兵说，本届广交会继续深入推进智慧广交会建设，加快广交会数字化转型。推出网络无感知认证功能，优化改进无线上网体验；开通手机终端报送成交统计功能，参展企业可以通过微信小程序填报当日成交情况；按统一风格优化整合信息驿站，形成各站点分布合理、相互支撑的良好格局；丰富大数据看板展示内容，优化广交会展馆地图展示形式；改进办证系统、引入人脸识别技术、试点采用新型“非接触”IC卡验证机，使进馆验证流程更加便捷高效。
徐兵说，本届广交会全面系统实施《广交会绿色发展2.0计划》，进一步提升绿色发展水平。一是推进绿色标准体系建设。编制会展业国家标准和绿色特装材料推荐目录，推动《绿色展台评价指南》《绿色展览运营指南》和《展览场馆安全管理基本要求》三个国家标准早日出台。二是强化示范引领作用。优化绿色展位奖颁奖模式，丰富奖励内容和形式，提高整体展示水平；举办广交会“绿色时空”展演活动，分享企业绿色创新应用经验。三是加强展览废弃物管控。全面推广展位专业型材的使用，制定展览固体废物分类处理办法，强化全流程管控，减少展览垃圾排放。
徐兵说，本届广交会根据商务脱贫攻坚工作总体部署，采取系列务实举措深入推进商务精准扶贫。一是免收贫困地区参展企业展位费。预计将有超过700家次的企业免费参展。二是继续设立贫困地区特色产品展区。展位数量190个，共有来自22个省市的170家企业参展，展示服装、箱包、食品等相关题材的特色产品。三是开展贫困地区特色产品展区专场推介活动。为进一步提升贫困地区特色产品展区展览效果，将于第三期首日举办专场推介活动，免费宣传推介该展区的企业和产品。四是完善贸易洽谈服务。加强展区导向，继续为贫困地区参展企业提供免费翻译服务，做好成交指导和参展培训工作，全力支持贫困地区企业开拓国际市场。
同时，为帮助企业降低费用，本届广交会继续对所有参展企业按照第119届降低后的标准收取展位费，继续减免23项现场服务项目费用，免费统一铺设地毯，切实为企业减负降费。
徐兵表示，本届广交会牢固树立安全发展理念，坚守安全底线，全力确保展会平稳运营。与广东省、广州市有关部门联动协作，构建全面的安全防控体系；强化安全生产监管，运用大数据手段构建“全方位、立体化、全天候”的安全防控体系；加强展位使用管理，加大“黑中介”打击力度，快速、阳光处理展位纠纷；加强现场施工、展馆防火和用电管理，细化工作流程，堵塞安全漏洞；完善各类应急处置预案，提升应急处理能力。
徐兵还就广交会服务外贸稳中提质、推进“一带一路”经贸合作、进口展亮点、推进商务精准扶贫、服务国家发展战略、采购商到会情况等问题回答了与会记者的提问。
据悉，本届广交会有多场重要活动：
4月14日晚举办第125届广交会开幕招待会。
4月16日下午举办“中国与俄罗斯：新时代·新合作”广交会国际市场论坛。
4月16日晚举办“聚焦湾区时代，广交天下商机”广交会进口展国际合作交流会。
5月1日下午举办贫困地区特色产品展区专场推介活动。
（广交会新闻中心）
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