附件1：

中国品牌商品（中东欧）展简介

1、 展会简介
中国企业“走出去”是深化改革开放充分发展经济的战略国策，是企业开拓海外新市场的理想方式。企业通过参加境外展会了解和分析国际市场、开阔视野、激发改进和开发新商品，达到寻找适销市场和新客户、介绍新产品、提供新服务、选择代理商或批发商的目的，同时把握展示企业形象乃至国家形象、提高知名度的机会。

中国品牌商品（中东欧）展是我国在中东欧地区举办的唯一国家级综合性工业展会，由中国商务部外贸发展事务局和中欧商贸物流合作园区共同在匈牙利布达佩斯的中国商品交易展示中心举办。
匈牙利地处欧洲中心，属于中等发达国家，是欧盟成员国之一。匈牙利政局稳定，对华友好，多次与中国签署投资与合作等政府间协议。匈牙利经济结构合理，人均GDP约为2万美元，是当今欧盟最具发展潜力的国家之一，同时是中国在中东欧地区第二大贸易合作伙伴。匈牙利位于东西欧交汇处，与七个国家接壤，地理位置优越，自古乃兵家必争之地。如今的匈牙利商贸与物流辐射欧盟和原独联体地区在内的欧洲所有国家，政府近年来确立了把匈牙利建设成为欧洲物流枢纽中心和东西方商贸物流交易分拨中心的国家发展规划，并把中国定为其在亚洲的第一大贸易伙伴和第三大进口来源国。匈牙利交通便利，公路、铁路、航空网络完善，其主要高速公路都与欧洲公路网络连通，泛欧网络中的四条重要国际交通线从其境内通过，现在建设的匈塞铁路将成为“连接中国与欧洲的走廊”。匈牙利投资环境良好，是“维谢格拉德集团”的重要成员国，政府重视外资对经济的拉动作用，近年来启动“塞切尼国家发展计划”， 通过吸引投资和加大出口来带动经济发展。首都布达佩斯是匈牙利主要的政治、商业、运输中心和第一大城市。在2014年全球经济调查中被评为欧洲经济发展第二快的城市，现已成为中国商品在整个欧洲的重要集散地。

中欧商贸物流合作园区作为中国商务部在匈牙利建设和扶持的境外首家也是唯一一家商贸物流型综合性园区项目，将积极推动中国企业以整体营销方式和新型运营手段巩固欧盟传统市场、开拓中东欧新兴市场，打造中国产品整体形象、同时兼顾投资促进和进口拓展，形成一个在欧洲中心以展示销售中国产品、营销接单、品牌推广、金融服务、海外仓储、分拨配送为手段，以招商引资和促进中国出口产品欧洲本地化为目的的综合性服务平台。
中国商品交易展示中心是中欧商贸物流合作园区旗下二级企业，主要基础设施之一。该中心位于布达佩斯传统金融商贸区十五区，紧邻多家购物中心、跨国品牌超市、商品批发市场和大型物流中心。展示中心公共交通和货物运输非常便利，距布达佩斯市中心15分钟车程，距机场35分钟车程，并毗邻M3高速公路，可以驱车直达中东欧各国。展示中心兼有商贸交易和展示平台双重功能，已连续多年多次举办中国商品展销会、贸易洽谈订货会和中国产品招商代理推介会，并针对中国各地专业批发市场建立了地方特色产品中欧展示营销中心和按商品类型划分的专业产品常年展示厅。目前展示中心正在通过优化场地摊位布置、完善音像设施、扩容采购商数据库来加强同匈牙利周边国家的专业展览公司合作，提高展览招商能力，丰富展览项目和主题活动内容。

二、展会服务

展前服务与客商邀请：

1、承办方与组团参展部门推荐的企业沟通，制定参展方案和人员配置，并同对口单位和企业接洽，初步达成合作意向。重点了解企业动态，通过承办方自身与其他展览公司和中介机构介绍产品，同时借助欧洲各地政府、贸促会以及匈牙利工商、贸易、投资等领域相关机构介入推广，为企业先行寻找合适海外客商，并尝试初期对接。

2、承办方与匈牙利工商、贸易、投资等领域相关机构合作，通过直邮、传真、电邮、拜访、甄选、即时推广、广告传媒、展前预览、专业观众在线登记、行业展会推介、专业媒体推介、新品发布会、投资洽谈会等方式邀请匈牙利客商到会洽谈。

3、承办方通过匈牙利投资和贸易发展局驻中东欧办事处直接邀请相关企业参会；在中东欧及欧盟专业和综合大型展会上推广并发送参观券；对中东欧地区专业观众邮寄邀请函；对园区建立的行业买家数据库中的会员企业发送电子邀请函；对中东欧地区专业销售企业发送传真邀请函；对中东欧地区超过500位业内名人发送VIP邀请函。

4、承办方从往届展会客商数据库中甄选并邀请专业客商，同时委托波兰电子和通信业商会、波兰机械和工业协会、捷克工业与交通协会、捷克经济商会、斯洛伐克工商会、罗马尼亚工商会、乌克兰工商会、斯洛文尼亚工商会、克罗地亚工商会、塞尔维亚工商会、奥地利联邦商会等机构和行业媒体分发展会宣传品并组织观展。

展中服务与商业洽谈：
1、承办方免费将参展企业信息登录会刊，展会期间设立服务台和咨询处，为参展企业提供现场后勤保障。

2、承办方通过展览展示推广产品，为每家参展企业邀请5至10家欧洲相应企业进行有针对性的现场对接与洽谈，获取参展企业真实信息并谋求合作。
3、承办方届时举办参展企业产品推介会与投资促进说明会。
展后服务和营销推广：
1、承办方通过中东欧行业买家数据库为参展企业提供采购商资料及采购信息，并提供最新的中东欧市场资料和贸易投资政策咨询，协助参展企业举办产品推介会，制定适宜营销策略，扩大参展效益。
2、根据参展企业意愿与需求，展品可以进入常年展厅免费展示一年，企业无需留人管理或经营，承办方将利用其自身营销渠道优势，协助产品留展企业在匈牙利和周边地区发展专业代理商代之进行产品营销，并通过线上线下双向结合的方式继续推广其产品。
3、参展企业信息及其产品将进入承办方内部项目中心系统。承办方将对参展企业进行综合性评估，采集展前配对与展中交流情况，并由项目中心整体打包好的数据资料按照欧洲渠道商、采购商的语言文字、商贸惯例以及审美倾向以喜闻乐见的形式向其推送，促使更多对参展商品感兴趣的欧洲客商通过项目中心平台，直接联系到参展企业进行采购或为其代理。并且，承办方项目中心将依照企业要求向欧洲地区知名网站就其产品进行分门别类地网上宣传与对接，或者利用欧洲海外仓平台，努力促成参展企业在欧洲电子商务平台开设店铺。

4、承办方将借助匈牙利作为服务于整个欧洲市场资源基地的区域优势，针对不同类别企业的各种意愿和要求提供多方面的增值服务。对于在中东欧地区已有跨国业务的参展企业，承办方将为其量身打造能够扩大其中东欧市场交易量的增值类服务；对于在西北欧地区已有贸易市场的参展企业，承办方将通过合理的增值类服务为其进一步拓展中东欧市场。
附件2：

中欧商贸物流合作园区及其主要下属二级企业简介
 
一、中欧商贸物流合作园区
中欧商贸物流合作园区（以下称“园区”）是根据商务部统一部署，按照“一区多园”模式在匈牙利投资建设的集交易、展示、代理、仓储、加工、配送、物流、金融等服务功能于一体的综合性商贸物流型园区。园区不仅是中国在全球内首家境外商贸物流型合作园区，也是中国在欧洲地区设立的第一个国家级境外经贸区。
园区总部设在布达佩斯市中心，目前已完成开发面积9.9万平方米。园区规划总投资2亿欧元，规划建设“一区六园”，现有基础设施包括中国商品交易展示中心、布达佩斯切佩尔港物流园和德国不莱梅港物流园等；准备筹建的基础设施有：中国商品会展推广中心、欧洲商品交易展示中心和临沂国际仓储物流园。园区的建设旨在以商贸增长带动物流发展，以物流服务促进商贸需求，推动和培育中国国际知名品牌和企业，增强和提升中国企业产品国际竞争力。园区以“一区多园、两地展销、双向代理、内外联动”为发展模式，以商贸和物流为服务平台，以机械电子、建材家居、轻工纺织、电子商务、海外仓储等为主要发展产业，已经建设了集多功能于一体，覆盖欧洲和中国主要城市的快捷、便利、畅通的市场营销和网络配送体系，并将逐步打造成为以现代物流配送中心和高效商贸信息管理系统为主要支撑的综合性高科技园区。
园区自成立并正式运营以来，经过多年的积极探索和努力拼搏，在反复验证并数次成功转型后，如今已在相关领域取得了出色的业绩和丰硕的成果。园区已成功引入中国、东南亚和欧洲等175家商贸及物流企业入驻并从事生产经营，区内从业人数达到1500余人。园区为这些入驻企业提供货物进出口、报关商检、物流配送、海外仓储、金融增值等“一站式”服务，目前物流强度能力已达到157万吨/平方公里/年，带动货物进出口贸易额20亿美元，在中欧地区同类行业中独占鳌头。此外，园区常年接待国内外各个级别的政府代表团和商贸代表团，连续多年举办各种类别的商品展销会和产品推介会，并建立以省级为单位的中国商品常年展示厅。
为了给中国各类企业在欧洲寻找商机和扩大贸易额，形成产业集聚效应和规模经济，园区积极为企业寻找欧洲当地代理和与企业产品相匹配的合作伙伴，并在不莱梅港物流园和切佩尔港物流园设立了海外仓业务，以多种线上线下相结合的新型模式服务于中国企业，使中国企业的“走出去”从原先的分散、无序、盲目、低效逐渐变为现在的集中、有序、理性、高效的局面。园区同时发展欧洲企业“引进来”，帮助企业降低运作成本，规避运营风险，充分发挥商贸物流载体和平台的作用。
园区现阶段发展方向和投资重心已转向二期和三期项目，包括：实体商贸平台建设与电子信息网络平台完善，加强商贸软硬件环境的建设，继续加大商贸服务能力和水平；完善物流体系建设和拓展海外仓功能，在中东欧各国建立支点，广招大型物流企业入驻园区，同时带动中国物流企业登陆欧洲；通过园区商贸和物流体系的建设，将中国的产品推向欧洲各国，开启中国国际品牌战略。园区将在国内设立商品展示交易中心的同时在境外设立产品加工厂和海外仓库，对中国出口的大宗产品进行就地组装加工和仓储配送，充分利用欧洲当地商家的人脉关系和市场网络，实现产品本地化经营。园区还将积极发展中国商品欧盟区域代理，利用匈牙利及周边国家代理商的营销渠道，将中国商品融入当地销售网络，扩大欧盟商品在中国的销售份额。
园区积极吸纳中欧等国知名商贸企业和中国大中型物流服务业企业入驻园区，鼓励具有竞争优势、高附加值的中国商品开拓海外市场、树立国际品牌、实现海外经营；通过收购、整合、改扩建等方式，构筑现代化运输、仓储、集散、配送、信息处理、流通加工、通关管理的物流平台，形成横跨中欧两地的物流服务体系；打造以商流、物流、资金流为核心的连接境内外商贸物流平台的纽带，形成以商品展示、交易、物流、金融为一体的国际化信息流通渠道；不断完善海外营销、市场、物流流通网络，以“互联网+”和线上线下相结合的新型经营手段推动我国企业巩固欧盟传统市场、开拓中东欧新兴市场；打造我国产品整体形象，增强我国产品在欧洲市场销售的主导权和定价权；努力探索我国物流服务产业“走出去”的新模式，加快转变对外贸易发展方式；培育中国出口竞争优势，拉动国内产品出口，发展海外仓储优势，有效规避贸易壁垒；进一步推动中匈、中欧多元化、国际化的文化交流与经贸互通，深化双边、多边关系。
二、中国商品交易展示中心
中国商品交易展示中心（以下称“展示中心”）是中欧商贸物流合作园区旗下二级企业，主要基础设施之一。展示中心位于布达佩斯传统金融商贸区十五区园区总部内，紧邻多家购物中心、跨国品牌超市、商品批发市场和大型物流中心。展示中心公共交通和货物运输非常便利，距布达佩斯市中心15分钟车程，距机场35分钟车程，并毗邻M3高速公路，可以驱车直达中东欧各国。
展示中心总建筑面积4.3万平方米，占地2.5万平方米。展示中心兼有商贸交易和展示平台双重功能，为中国企业开拓欧洲市场提供短期展、常年展、品牌体验、自主经营、信息交互、贸易洽谈、招商引资、区域代理、加工研发、报关清关、产品本地化、供应链融资等专业化、一体化的综合性配套服务。
展示中心共五层。中心地下一层为短期展展览场地，已连续多年多次举办中国商品展销会、贸易洽谈订货会、中国产品招商代理推介会等，目前正在通过优化场地摊位布置、完善音像设施、扩容采购商数据库来加强同匈牙利周边国家的专业展览公司合作，提高展览招商能力，丰富展览项目和内容。中心一层和三层是地方特色产品中欧展示营销中心。针对中国各地专业批发市场建设按商品类型划分的专业产品展厅，通过与短期展示向匹配的方式甄选欧洲当地代理商驻场经销，利用其现有销售渠道代理推广企业产品。中心二层为中国名牌厨电、家居用品、陶瓷卫浴、建筑材料、灯具照明等产品组成的中国品牌体验中心，积极推动中国知名企业和品牌商品打入欧洲市场，结合多媒体手段扩大国际市场上的品牌知名度和影响力，并为境外合作区的建设提供示范。中心四层设有办公区，包括员工办公区、贸易洽谈区、金融物流服务办公室、多功能会议室、多媒体报告厅、远程谈判室等。
展示中心通过一系列商品展销展示活动，取得了明显的成绩和显著的效果，得到了参展企业的一致赞誉，为企业建立境外营销网络，扩大对外贸易，宣传企业和产品品牌发挥了积极而良好的作用。
匈牙利中国商品交易展示中心平台，利用展会及现有销售网络，已有海尔、联想、格力、汉王、义乌购等100多家知名企业进驻园区，山东省商务厅亦在展示中心设立山东名优产品常年展示厅。
 
三、布达佩斯切佩尔港物流园
布达佩斯切佩尔港物流园（以下称“物流园”）是中欧商贸物流合作园区旗下二级企业，主要基础设施之一。物流园占地3.68万平方米，总建筑面积1.65万平方米，其办公区和仓库均设在布达佩斯，是布达佩斯市多功能物流模式的中心。物流园距离港口、铁路和公路都只有15车程，最近的港口可以处理一切进口和出口集装箱业务。所有集装箱和卡车都可以在物流园内装卸和存储。
物流园是最具潜质的欧洲物流供应商，拥有由欧洲海关委员会颁发的最高级别“认证经营者”（AEO）资质，并于2014年被授予“超级商业品牌奖”。物流园自有大型运输车辆118台，并长期租用车辆数百台，迄今为止已经出色地完成了40万单的国内国际运输任务。
物流园经过对中国商品物流需求的长期调研和考察，现正在为入驻园区的中外企业提供工厂安置和物流营运的前期准备；从中国生产地到匈牙利工厂的点对点运输；海关清关手续处理；保税仓储和海外仓储业务以及供应链规划和运营。物流园正在为海尔、格力、龙力、万华等中国大型企业提供海外仓服务。
 
四、德国不莱梅港物流园
德国不莱梅物流园（以下称“物流园”）是中欧商贸物流合作园区旗下二级企业，主要基础设施之一。物流园占地10.49万平方米，总建筑面积4.17万平方米，位于德国不来梅港附近的传统物流区内。物流园与不莱梅总火车站相连，并比邻通往汉堡港、哈芬港和威廉港的高速公路。
物流园集装箱码头全长4.68公里，面积285公顷，具备年运转能力800万标准箱，堆码四层集装箱的跨运车数量超过250台。不来梅港物流园具有进出口物流、工业物流、质检、仓储等所有物流服务功能，目前正承担着入驻园区的中外企业面向西北欧地区主要市场的仓储运输工作和海外仓储业务。该不莱梅港跨境电商海外仓物流园正在国内跨境电商企业提供海外仓服务，且发展势头良好。
附件3：
 2016年中国品牌商品（中东欧）展人员登记表
	单位

名称
	中文: 

	
	英文: 

	被派遣人姓名
	性别
	职务
	出生日期

年-月-日
	出生地

	中文
	
	
	
	
	

	英文
	
	
	
	
	

	被派遣人联系电话：
	手机：

	（√）住房：吸烟房/非吸烟房
	护照号码：

	（√）持护照种类：公务/因公/因私

	护照签发日:
	护照到期日:

	出国任务通知书主送单位（公务及因公护照）：

	被派遣人姓名
	性别
	职务
	出生日期

年-月-日
	出生地

	中文
	
	
	
	
	

	英文
	
	
	
	
	

	被派遣人联系电话：
	手机：

	（√）住房：吸烟房/非吸烟房
	护照号码：

	（√）持护照种类：公务/因公/因私

	护照签发日:
	护照到期日:

	出国任务通知书主送单位（公务及因公护照）：

	身体状况是否符合出国条件
	
	单位意见：

负责人：

年   月  日


附件4
2016年中国品牌商品（中东欧）展会刊信息（中文）
	公司名称：

	公司介绍：
	

	成立日期：
	公司注册号（营业执照）：

	法人姓名：
	员工数量：

	出口金额（美元）：
	主要出口国家：

	是否经过欧盟认证?
	

	出口产品简介：

	主要产品品牌

	各件出口产品最小预定量的出厂价：



	各件出口产品最小预定量：



	联系人：
	电话：

	传真：
	邮箱：

	网址：
	地址：

	Skyep：
	微信：

	是否有阿里巴巴,中国制造等B2B网站页面(请写明):

	是否有电子商务的经验,如有请详述:

	是否有海外加盟,代理等推广方案以及政策,如有请详述：

	合作意向：

	需要的图片及其他文件（请单独放在文件夹中压缩以附件形式发送邮件）：

1）公司logo 

2）出口产品图片2-4张(500kb以上)

3）中英文产品手册（可图片，PDF，链接形式）

4）视频 （至少要有英文解说或英文字幕的视频短片，最好是下载链接）
5）营业执照副本




附件5：
2016年中国品牌商品（中东欧）展会刊信息（英文）

以下请用英文填写

	Name of company：

	Introduction of company：

	Time of establishment：
	Commerce number：

	Legal person：
	Number of employees：

	Amount of export (USD)：
	Main export countries：

	Do your products have any EU certification?

	Export product introduction：

	Major product brands:

	Ex-factory price of export products due to minimum：



	Amount of export products due to minimum：



	Contact person：
	Phone：

	Fax：
	Email：

	Webpage：
	Address：

	Skyep：
	Wechat：

	Have you created any profile pages in alibaba, made-in-china or stb：

	Have you had any E- commerce experiences：

	Do you have any strategies for overseas contributos or representatives?

	Cooperation Intention：


附件6:  
展品运输

所有参展企业展品由展会组委会统一运输展品，直接运抵展位，4月25日前在青岛港集港，单程费用3500元人民币/立方米（不足0.5立方米按0.5立方米计算）。《展品运输指南》及其他运输细则待主办方下发。

签证所需资料

1、 护照及护照复印件

2、 邀请函

3、 公司英文派遣函

4、 银行存款证明

5、 签证申请表及两张二寸彩色照片

