附件1
2022全国农商互联暨乡村振兴产销对接大会

方案

指导思想

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入贯彻党的十九大和十九届历次全会精神，坚持创新驱动，推动高质量发展，以深化供给侧结构性改革为主线，以满足人民日益增长的美好生活需要为根本目的，促进形成强大国内市场，按照党中央“三农”工作总体要求，巩固拓展商务扶贫成果，完善农产品现代流通体系，强化产销对接长效机制，促进乡村振兴和消费升级，更好服务构建以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展格局。

大会名称

2022全国农商互联暨乡村振兴产销对接大会

时间地点
时间：2022年10月20—23日

    （部分论坛研讨活动10月20日举办）
地点：江苏南京白马农业国际博览中心
大会主题

创新驱动、品质消费、畅通循环

组织机构

主办单位：商务部流通产业促进中心

承办单位：南京市溧水区人民政府

协办单位：中国蔬菜流通协会
全国农商互联产业联盟

主要内容

大会以线下+线上的方式，以“1321+N”的形式，即举办1场启动仪式+3场平行论坛+2场研讨培训+1个农产品产销对接成果展+N场产销对接、品牌发布及直播带货活动，搭建产销对接、展示推介、品牌发布、产业链供应链资源合作的平台，有效挖掘内需消费潜力，促进农产品现代流通体系高质量发展。

（一）启动仪式。
时间：2022年10月21日 09:00—11:00

地点：展馆一层会议区

议程：09:00—09:30  领导致辞

      09:30—10:00  专家及学者演讲

      10:00—10:05  宣布大会开幕

      10:05—11:00  领导巡馆
（二）展览展示。

时间：2022年10月21—23日
展示内容：

1.乡村振兴名优特色精品。展示国家乡村振兴重点帮扶县及脱贫地区名优特农副产品及加工产品，“一村一品”、民族特色产品、非遗特色产品等。
2.地理标志产品及区域公共品牌。展示具有地方代表性的国家地理标志产品、区域公共品牌、有机绿色产品、老字号产品等。

3.预制菜品牌产品与加工技术。展示预制食材、方便菜肴、方便主食、速冻食品、自热食品、即食食品，配餐配料，中央厨房加工处理技术等。

4.农村电商建设发展成果。展示各地区及企业在县域商业体系建设、电子商务进农村综合示范项目建设中特色产业打造、品牌运营、物流配送体系及数字化建设等方面成果及案例。

5.供应链服务与数字化解决方案。展示大型批发市场、大型商超、品牌连锁店、生鲜便利店、电商平台等数字化转型解决方案；物流与供应链管理、跨境电商、大数据、质量追溯、检测认证、供应链金融等服务。

6.农产品流通技术及设备。预冷、整理清洗和分级包装等商品化处理技术与设备，智慧仓储物流装备，冷链运输技术与装备等。

7.江苏省及溧水特色农产品。展示江苏省品牌及特色产品，以及溧水区有机果蔬、国家农业高新技术产业示范区基地示范成果。

（三）全国乡村振兴农产品产销对接活动。

时间：2022年10月21日 14:00—16:00

地点：展馆一层活动区

议程：14:00—14:10  领导致辞
      14:10—15:30  各级政府特色品牌及产品推介
          15:30—15:40  农产品流通形势报告发布
          15:40—15:50  大型采购商代表发言
          15:50—16:00  成果签约
（四）平行论坛。

1.农产品电子商务高质量发展论坛
时间：10月21日 14:30—16:30

地点：展馆一层会议区

内容：邀请有关政府部门、行业专家及企业，围绕促进电子商务进农村提档升级、电商赋能农产品上行、打通城乡流通微循环等主题，开展经验交流和模式推广。
2.中国零售圈大会暨2022生鲜零售发展论坛
时间：10月20日9:30—17:00
内容：以“链接产供销，深耕供应链”为主题，围绕供应链重构、预制菜、县域零售、仓储会员店、社区零售等热门话题，邀请生产领军企业代表，共同探讨产、供、销链接的新思路，人、货、场重构的新路径。

3.预制菜产业高峰论坛

时间：10月22日9:30—12:00
内容：邀请国内预制菜产业领军企业代表，围绕产业市场发展、产品研发、原料市场、供应链、餐饮电商新零售渠道等热门话题展开深度分享，打造中国预制菜大宗供应采购交流平台。

   （五）研讨培训。
1.农产品批发市场优化升级研讨会

时间：10月20日 14:30—16:30

地点：恒大酒店会议中心

内容：邀请商品市场优化升级专项行动试点地区及市场主要负责人，围绕商品交易市场优化升级工作重点任务，交流典型经验及做法。

2.县域零售企业经营管理培训

时间：10月22日 10:00—12:00

地点：展馆三层会议室

内容：邀请有关专业机构，为县域零售企业提供营运、采购、防损、生鲜等方面提供培训和咨询服务。

（六）品牌推介发布与直播带货活动。

1.地区及企业专场品牌推介对接活动
时间：10月21—22日

地点：展馆一层活动区

内容：各地代表团及企业根据需求申办，组委会提供统一搭建的活动区，支持各地区及企业以品牌及行情发布、互动体验等多种方式，宣传推介区域公用品牌、地域文化、优势产业和产品品牌，组织农产品批发市场、连锁商超、生鲜电商、食品生产加工及新零售等流通企业开展产销对接、供应链资源对接和项目合作，邀请中央及地方媒体进行在线直播和宣传。

2.公益助农直播带货活动

时间：10月21日18:30—20:00
地点：展馆一层直播间

内容：联合网络直播平台、相关服务机构，组织有一定影响力的网络主播开展乡村振兴重点帮扶县农产品公益直播带货，有效带动产销对接，呈现大会亮点。
3.农商互联赋能乡村振兴产销对接预热活动

时间：2022年6月—8月

活动内容：根据地方需求，继续举办农商互联赋能乡村振兴之“走进市场”“走进产地”和“走进零售”等活动。
招商招展政策
（一）标准展位6800元/个（9平方米），特装展位光地680元/平方米（36平方米起租）。

（二）商务主管部门、农业主管部门等政府展团按标准价格的80%收取，即标准展位5440元/个，特装展位光地544元/平方米。
（三）对各省（区、市）商务主管部门组织推荐的乡村振兴重点县、“三区三州”、商务部定点帮扶县以及脱贫地区具有一定品牌影响力的参展企业给予优惠。大会提供一定数量的免费展位或同等面积的光地。
重要嘉宾和采购商邀请

（一）邀请国家有关部门、各省（区、市）代表团，国家及地方行业协会、科研院所、行业龙头企业高管等重要嘉宾参会。

（二）多渠道邀请全国大型农产品批发商、经销商，连锁商超、生鲜电商等零售企业，食品加工企业，餐饮企业，单位食堂采购部门等采购商参会。

大型采购商服务

大会对有明确采购对接意向的全国大型采购商，经审核后，由大会组委会提供交通及食宿等接待服务保障。
提供配套服务

通过全国农商互联信息综合服务平台，为参展代表团和企业免费提供线上展示、专业观众登记、活动申办、供需配对等服务，帮助参展企业预热宣传。

宣传推广

对大会进行展前、展中、展后宣传，集合中央媒体、地方媒体、专业媒体和综合媒体力量，加大新媒体精准营销宣传投放力度，做好举办地城市氛围营造及广告宣传，打造线上线下全方位宣传攻势，提高宣传效果。

疫情防控

严格落实《商务部、公安部、卫生健康委关于展览活动新冠肺炎疫情常态化防控工作的指导意见》及南京市疫情防控有关要求，重点做好新冠肺炎疫情防控工作，制定大会疫情防控工作方案和应急处置预案，严格遵循信息必验、身份必录、体温必测、消毒必做、突发必处的“五必”要求。



